PAPARAN KINERJA

PUBLIC EXPOSE
PT HASSANA BOGA SEJAHTERA TBK

Jakarta, 22 Mei 2023

Yz

006000

Bubur / Tim Bubur / Tim

Sl - [ BORGANiK [ ORGANK o




Profil Perseroan

Kegiatan Usaha Perseroan

Kinerja Usaha dan Keuangan

Prospek Industri

Strategi Perseroan

nayz



nayz

Profil Perseroan

e @

- @ Lebrainld; o Tdp =

Bubur / Tim I Bubur / Tim

e (o | ORGANIK 8 ORGANiK

ORGANiK

mﬁ
'CAIIEESE



LLLLLLLLL

el Tentang Perseroan

Riwayat Singkat Perseroan
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PT Hassana Boga Sejahtera Tbk. (“Perseroan”) didirikan pada tanggal 2 Oktober 2014. Kegiatan usaha Perseroan yaitu menjalankan
usaha dalam bidang industri makanan bayi. Perseroan dalam menjalankan usahanya memiliki fokus pada pengembangan produk-

produk makanan bayi yang bersumber dari hasil pertanian Indonesia.

Menjadi perusahaan Indonesia terbaik yang
menginspirasi kehidupan manusia dengan
produk makanan yang halal, sehat dan
bergizi seimbang
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¢| Menciptakan pangan yang sedekat mungkin dengan aslinya (pure food)

Vj Memastikan sumber dan proses pangan dengan kualitas terbaik dan legal

Vj Membangun lingkungan industri yang selaras dengan alam

Vj Menciptakan inovasi pangan berbasis produk pertanian organik
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PT Nutrisi Juara Asia didirikan sebagai Perseroan dan Entitas Anak telah
perusahaan distribusi yang tumbuh menjadi retail & kemitraan yang
mengkhususkan aktivitas bisnisnya pada tersebar pada lebih dari 1000 outlet di
penjualan kecil dan pasar online seluruh Indonesia
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PT Mitra Kerja Nayz didirikan sebagai

PT Hassana Boga Sejahtera perusahaan dengan fokus pada usaha

(Perseroan) didirikan dengan melakukan pemberdayaan ibu
rumah tangga
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Bubur Bayi Sehat X
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o ~O Lutfiel Hakim
Lutfiel : Hari pertama,sedang menemani istri
tercinta jualan bubur bayi di jalan utama

komplek,only Rp 2.000 per porsi..mirip-mirip
kisah sarjana penjual aqua..

Q Asep Triono and 28 others




aaaaaaaaaa

aaaaaa

Lanz

Lutfiel Hakim

Nadia Juwita Ayu

I
51,34%

I
48,65%

| Struktur Kepemilikan Saham

Achmad Aditya
Ashadul Ushud

I
0,01%

nayz

Achmad Machlus Sadat PT Hassana Investa Utama PT Asiavesta Investama Jaya PT Nusa Perkasa International Masyarakat
I I | I I
15,69% 40,78% 19,61% 3,92% 20,00%
‘f-‘\
90,00% 99,98%

PT Mitra Kerja Nayz

PT Nutrisi Juara Asia




Manhajemen L)

Direksi

Direktur Utama
Lutfiel Hakim

Dewan Komisaris
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' | Direktur Keuangan
Mohamad Zulkarnain

Direktur Operasional
Ahmad Mukti Almansur

. Komisaris Independen ' Komisaris Utama
Drs. Kuswiyoto Ak Achmad Machlus Sadat
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Nayz Bubur MPASI
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| Makanan Pendamping ASI l

Pokok ,
Organik

Siap Masak
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Nayz Bubur MPASI adalah MPASI pokok
homemade berbahan dasar beras dan
sayuran organik, dengan campuran protein
hewani dengan variasi ikan salmon dan
daging sapi.

T Produk Perseroan

Bubur Nayz Tematik

bubur

TEMATIK
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Bubur Nayz Tematik adalah bubur organik yang
diformulasikan khusus untuk kebutuhan ideal si kecil,
dengan kandungan ekstrak garlic powder, protein
hewani, protein nabati, karbohidrat, dan vitamin yang
membuat Bubur Nayz Tematik semakin disukai.

Bubur/Tim Kaleng
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Bubur Nayz Kaleng adalah bubur organik yang
diformulasikan khusus untuk kebutuhan ideal
si kecil, dengan kandungan protein hewani,
protein nabati, karbohidrat, dan vitamin yang
membuat Bubur Nayz Kaleng semakin disukai.




Nayz Cereal

CEREAL

Nayz Cereal dengan tekstur yang creamy
dan lembut membuat cereal Nayz menjadi
pilihan makanan pendamping untuk si
kecil. Menggunakan sayur & buah organik
dan bahan-bahan terbaik.

Produk Perseroan

Kaldu
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DENGAN EKSFRAK

Kaldu Nayz dengan 100% daging asli dan 100%
sayuran organik berbahan alami. Lezat dan lebih sehat
untuk tubuh karena tidak menggunakan bahan
pengawet dan non-MSG.

Nayz Puding Susu dibuat dengan bahan-
bahan yang berkualitas. Citarasa yang lezat
karena menggunakan ekstrak buah dan susu.
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BADAN POM

Good Manufacturing Practices (GMP)

Hazard Analysis and Critical Control Points
(HACCP)

Badan Pengawas Obat dan Makanan
(BPOM)
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Halal MUI

INDONESIA Organik

Menggunakan bahan-bahan alami dan

W bersumber dari hasil pertanian Indonesia
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PT Mitra Kerja Nayz (MKN)

PT Nutrisi Juara Asia (NJA)

v" NJA adalah perusahaan distribusi yang mengkhususkan
aktifitas bisnisnya pada penjualan kecil dan pasar online.

v" MKN berfokus pada wusaha dengan melakukan
pemberdayaan ibu rumah tangga.

v" Saat ini, MKN bekerjasama dengan lebih dari 1000 titik
penjualan di seluruh Indonesia dan memberdayakan
lebih dari 2000 orang yang berjualan langsung dengan
model bisnis kemitraan.

v" NJA mengelola penjualan langsung ke toko — toko yang
tersebar di seluruh Indonesia, terutama vyang di
wilayahnya belum tersedia distributor.

v" Secara struktur, MKN membawahi 15 jaringan selevel
distributor yang dinamakan Master Kemitraan (MK).
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Kalimantan: Sulawesi:
- Samarinda - Manado
- Banjarmasin - Makassar

Sumatera:
- Medan
- Palembang
- Batam

- Lampung

Jawa:

- Jakarta

- Tangerang

- Bandung

- Purwokerto
- Yogyakarta
- Klaten

- Solo

- Semarang

- Surabaya
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Dalam jutaan Rpiah
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Laba Neto
151,69%
3489% 1,383
901
Th 2021 Th 2020



Dalam jutaan Rupiah

0 L=

Tumny’

' Lﬁ
.
;

2 Posisi Keuangan

o\
nayz

14.209 12,44%
32,27% ) 90,25% 24.558
38..?.§.7"" _ %, 4(:0 ........................... 2.1'841
-------- 29.309 s s R 2.216,64%
604,44% £ 7.468 132,09% =
‘.-.'. g ..'.““."‘-..._.3.218 LE )
. o Seel =) .‘..
4,.}61 a "-Q43
31 Des22 31Des21 31Des?20 31 Des 22 31 Des 21 31 Des 20 31 Des 22 31 Des 21 31 Des 20
Current Ratio Debt To Equity
3 18x 3,41x
1,42x
1,09x
0,58x 0,34x
31 Des 22 31 Des 21 31 Des 20 31 Des 22 31 Des 21 31 Des 20



nayz

Prospek Industr;i

e @

- @ Lebrainld; o Tdp =

Bubur / Tim I Bubur / Tim

e (o | ORGANIK 8 ORGANiK

ORGANiK

mﬁ
'CAIIEESE



330
Diproyeksikan sampai dengan tahun 2035, populasi Indonesia diperkirakan akan
1.6
mengalami pertumbuhan penduduk yang sangat besar — mengalami peningkatan
= " sebesar 67 juta orang, atau sebesar 28% dari tahun 2010 — 2035.
=) 1.2 T
= . S | Populasi negara ini diperkirakan akan terus meningkat sebesar 3%-7% hingga tahun
é e = | 2035. Namun demikian, laju pertumbuhan diperkirakan akan melambat secara
g N . = | bertahap — dari 1,38% per tahun pada periode 2010-2015 menjadi 0,62% per
= ESRLiatEh . S tahun pada 2030-2035.
0.4
230 Sumber : Badan Pusat Statistik (BPS), 2021; UNFPA
0.2
210 T T T T T 9
2010 2015 2020 2025 2030 2035
----- Data Badan Pusat Statistik menunjukkan bahwa total
jumlah penduduk di Indonesia terus meningkat selama 4
Tcl’,t:"‘;:':l?(h 265.015.300 268.074.600 271.066.400 273.879.750 284.829.000 | tahun terakhir. Dari data tersebut, rata-rata kelahiran bayi
di Indonesia per tahun hingga tahun 2020 adalah sekitar
4,79 juta kelahiran.
Jumlah Bayi Lahir 4796777  4.798.535  4.797.875  4.438.141  4.756.644
** Proyeksi

Sumber: Badan Pusat Statistik; Kemenkes RI; viva.co.id; sehatg.com; berkas.dpr.go.id; katadata.co.id; mediaindonesia.com




Susu Formula (n=322)
Minyak Telon(n=438)

Susu UHT (n=57)

Diaper (n=419)

Snack Bayi (n=97)
Suplemen Kesehatan Bayi (n=57)
Baby Wipes (n=250)

Sabun Bayi (n=411)

Bubur Bayi (n=113)

Cloth Diaper (n=27)

Bedak bayi (n=387)

Dot Botol Susu (n=167)
Baby Oil (n=201)

Baby Cologne (n=156)

Baby Lotion & Cream (n=71)
Botol Susu (n=212)

SELAMA PANDEMI

30,4%
25,6%
21,1%
20,3%
18,6%
17,5%
17,2%
16,8%
15,0%
14,8%
11,1%
9,6%
9,5%
8,3%
7,0%
6,1%

Meningkat

POLA KONSUMSI BUBUR BAYI DI INDONESIA

65,8%
71,5%

57,9%
72,6%
66,0%
78,9%
76,8%
82,2%
77,9%
77,8%
85,3%
86,2%
81,6%
84,0%
84,5%
83,5%

Sama Saja

Menurun

3,7%
3,0%
21,1%
7,2%
15,5%
3,5%
6,0%
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Market Size (dalam Triliun IDR)
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Market Size Bubur MPASI
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124 et
2020 2021 2022 2023** 2024** 2025**
Tahun
** Proyeksi

Survei yang dilakukan oleh Sigma Research Indonesia menunjukkan bahwa sebagian besar responden
merasa penggunaan produk-produk bayi relatif sama selama masa pandemi .

Peningkatan konsumsi produk bayi yang dirasakan responden paling banyak adalah pada susu
formula (30,4%) dan minyak telon (25,6%). Sementara untuk produk susu UHT, responden yang
menjawab meningkat dan menurun terlihat seimbang yakni sebanyak 21,1%.

Terkait bubur bayi, 77,9% responden menyatakan tidak ada perubahan konsumsi selama pandemi
dan 15,0% responden menyatakan mengalami peningkatan dalam konsumsi dibandingkan dengan

7,1% yang mengalami penurunan.

Market size bubur homemade MPASI/tahun di Indonesia memiliki tren positif yang
diproyeksikan memiliki pangsa pasar sebesar Rp15,9 triliun di tahun 2025.

Sumber: Badan Pusat Statistik; tempo.co.id; viva.co.id; sehatg.com; berkas.dpr.go.id; katadata.co.id;
mediaindonesia.com; alodokter.com; asibayi.com
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L Strategi Perseroan
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Product diversification through
Innovation

Melakukan inovasi produk yang

sejalan dengan kebutuhan
pelanggan seperti produk non-
instant, homemade, dan
organik.
Strong community

Melakukan pembinaan berkala
dengan pertemuan serta
pendidikan kepada komunitas
ibu sebagai penjual langsung ke
konsumen serta memiliki
komunitas Ibu yang solid dan
loyal.

o
nayz

Local Brand

Mengusung local pride sebagai
brand lokal yang 100% sumber
bahan bakunya juga lokal.

Market Penetration

Menyasar pasar milenial yang
semakin peduli dengan
kesehatan melewati pasar
modern trade dan general trade
seperti Alfa Midi (Nasional),
Lotte dll.
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PT Hassana Boga Sejahtera Tbk

Kawasan Pergudangan Multiguna
Taman Tekno 2 Blok L2 No. 35 BSD, Tangerang Selatan, Banten

Phone : (021) 75681829
E-mail : corsec@hassana.co.id
Web : https://www.hassana.co.id
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